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VORREDE.

Die Entwicklungsstufe, welche die Volkswirth-
schaftslehre bis heute erreicht hat, ist dadurch gekenn-
zeichnet, dass der Widerstreit der Meinungen sich
noch auf nahezu alle Theile der Wissenschaft erstreckt,
so dass sich kaum Ein Lehrsatz unbestrittener Aner-
kennung erfreut. Dies geht so weit und riihrt viel-
leicht auch davon her, dass fast jeder Autor es fiir
nothwendig hiilt, die grundlegenden Begriffec neu zu
formuliren und mit Ausdriicken, wie ,,Gut und Werth*,
»Niitzlichkeit und Selbstkosten“, , Unternehmergewinn
u. 8. w. einen jedesmal anderen Sinn zu verbinden.
So hiufen sich die Missverstiindnisse, und manche
liingst erkannte Wahrheit wird immer wieder in Zweifel
gezogen. Zu diesem Zustande der Verwirrung mag
gerade das grosse Interesse, das wirthschaftlichen
Problemen von allen Seiten zu Theil wird, viel bei-
getragen haben. Im Kampfe der politischen Parteien
und der wirthschaftlichen Interessengruppen werden
wissenschaftliche Lehrsiitze mit Vorliebe angerufen
und, wenn sich keine solchen finden wollen, die sich
mit den oft sehr unwissenschaftlichen Zielen decken,
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so werden in kiirzester Zeit neue erfunden. Oft auch
glaubt der Eine oder Andere, auf Erfahrungen ge-
stiitzt, die er sich auf irgend cinem begrenzten Ge-
bietc erworben hat, in di¢c Diskussion cintreten zu
sollen und ist sofort bereit, die Richtigkeit der Theorie
in Abrede zu stellen, wenn sie scine Ansichten nicht
bestiitigt. In allen solchen Fillen wird immer wieder
dic oft betontc Unterscheidung zwischen der reinen
Wissenschaft und ihrer Anwendung iiberschen. Jeder
Tag bringt der angewandten Ockonomik necuen Stoff
und ncue Aufgaben, mit welchen sich der praktische
Wirthschaftspolitiker, mag er nun in der Regicrung,
im Parlamentc oder in der Presse. thiitig sein, cben-
so abzufinden suchen muss, wic dies der Ingenicur
oder Arzt in seiner Praxis zu thun gendthigt ist.
Sobald aber in ncuen und verwickelten Fiillen die
eigene Erfahrung, sowie die iiberkommenen Vor-
schriften und Rezepte nicht ausrcichen, findet auch
der Praktiker nur an den theorctischen Grundlagen,
auf welchen dic angewandten Disziplinen beruhen,
cine Stiitze. Der Techniker, sowic der Arzt wird
an dem Werthe physikalischer, chemischer oder phy-
siologischer Theorien nicht irre, wenn auch die be-
rechnete IFlugbahn der Kanonenkugel durch den Lnft-
widerstand cine Modifikation erfiihrt, oder wenn ein
Mittel, dessen Wirkung fiir gewisse Krankheitsformen
klargestellt ist, sich nicht bewihrt, sobald anderwei-
tige Komplikationen hinzutreten; er weiss, dass jedes
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Ergebniss wissenschaftlicher Untersuchung irgend cin-
mal niitzlich werden kann, wenn ihm auch die Mittel
nicht geboten werden, um das Luftschiff zu lenken
oder dic Cholera zu heilen. Der Forscher hingegen
ist sich dariiber klar, dass er nicht die Erscheinungen
in ihrer bunten Folge, welche das Ergebniss hundert-
fach sich kreuzender Einfliisse darstellen, zur Grund-
lage seiner Untersuchungen nchmen darf; er wird die
Erscheinungen vielmehr zu isoliren suchen, um fest-
zustellen, wic jede einzelne Ursache, von allen Sto-
rungen frei, wirken miisste. Die reinc Wissenschaft
schreitet am raschesten vorwiirts und dient damit auch
der Praxis am besten, wenn sie, unbeirrt von den
Stromungen des Tages, ihren Weg geht, die Erschei-
nungen in ihrer cinfachsten Form beobachtet, Ur-
sache und Wirkung aufdeckt und die Gesctze er-
forscht, welche den Erscheinungen zu Grunde liegen.

Bei der Untersuchung der wirthschaftlichen Phii-
nomene geht es ganz ebenso; dem theoretischen Volks-
wirthe ist allerdings das Experiment versagt, und er
ist gezwungen, mit seinen Vorstellungen in cine
abstrakte Welt, die sich leichter iiberblicken liisst,
zu fliichten; dann aber muss er durch allmiilige Aen-
derung seiner Annahmen der Wirklichkeit wiecder nahe
zu kommen suchen. Die Volkswirthschaft hat es ge-
rade so, wic irgend eine der exakten Wissenschaften,
stets mit messbaren Grissenverhiltnissen zu thun; sie
geniesst sogar den Vortheil, dass ihr von vornherein
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cin riesiges, wenn auch recht liickenhaftes Ziffern-
material zur Verfiigung steht. Die Astronomen und
Physiker, die es zuerst unternabmen, Formeln auf-
zustellen, um mit deren Hilfe die Erscheinungen der
Wirklichkeit zu berechnen, mussten dies, wie Jevons
bemerkt, mit recht ungenauen Daten unternehmen und
gelangten erst allmiilig durch miithsame und langwie-
rige Beobachtungen und Messungen zu cinigermassen
verliisslichen Zahlenbestimmungen. Dagegen sind in
Tausenden von Marktberichten dic Entscheidungen
schon nicdergelegt, welche der menschliche Wille bei
jedem Kaufe oder Verkaufe, bei jedem Darlehen, bei
jeder Pachtung oder Bestellung, bei jeder Tarifirung
oder Lohnbestimmung getroffen hat.  Der menschliche
Wille wird aber, um Jevons in seiner Ausfiihrung
weiter zu folgen, Dbei secinen Entscheidungen durch
Gefiihle der Lust und Unlust bestimmt. Die Gefiihle
des Einzelnen lassen sich nun allerdings nicht messen,
und noch weniger lassen sich dic Gefiihle verschie-
dener Personen mit ecinander vergleichen. Wenn es
sich aber um Gefiihle handelt, dic sich nahezu das
Gleichgewicht halten, so dass ein kleiner Ueberschuss
den Ausschlag gibt und den Willen nach der ecinen
oder anderen Scite lenkt, so ist hierin ein Anhalts-
punkt fiir eine Massbestimmung gegeben.  Wir sehen
nun, dass ein Geldbetrag sowol zum Verzicht auf
einen Genuss, als auch zu einer Mchranstrengung ver-
anlassen kann; wir glauben daher in der That einen
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Massstab zu haben, zwar nicht fiir die individuellen
Gefiihle im ganzen, wol aber fiir dic kleinen, ecnt-
scheidenden  Veriinderungen dersclben.  Wir wissen
ganz wol, dass dic Werthschiitzung des Geldes von
Epoche zun Epoche, von Individuum zu Individuum
und auch bei jedem Einzelnen je nach seinen Ver-
hiiltnissen eine veriinderliche ist. Aber wenn auch
der Gulden oder auch der Kreuzer fiir den Reichen
und fiir den Armen einen sehr ungleichen Werth hat,
so hat doch das letzte Theilchen irgend eines Artikels,
das der Eine oder der Andere fiir den gleichen Geld-
betrag eben noch kauft, fiir jeden gerade denselben
Werth, wie dicser Geldbetrag. Die Scheu vor dem
Schwanken des Geldwerthes scheint nun aber die
meisten unserer Vorgiinger von der Untersuchung der
Preisthcorie abgehalten und sie veranlasst zu haben,
sich licber mit dem Probleme des Tausches zu be-
schiiftigen, bei dem die Werthschiitzung des Geldes aus
dem Spiele bleibt. Indessen ist bekanntlich jedes Mass
nur relativ, jeder Massstab bleibt veriinderlich, und der
Irrtum entspringt immer nur da, wo die Veriinderlich-
keit des Massstabes aus den Augen verloren wird.

Wir haben uns in den vorliegenden, rein theo-
retischen Untersuchungen auf ein eng umschriebenes
Feld beschriinkt; doch schien uns die Preistheorie
darum besonders wichtig, weil es sich auch bei der
Feststellung der Bodenrente, des Kapitalzinses und
des Arbeitslohnes immer nur um Preisbestimmungen
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handelt und sich daher nach allen Richtungen hin An-
kniipfungen ergeben. Der unserer ganzen Arbeit zu
Grunde liegende Satz, dass der Preis sowol der
Niitzlichkeit des letzten gekauften Theilchens,
als den Kosten des letzten verkauften Theil-
chens gleich sei, liesse sich in seinem Ursprunge
bis auf dic bekannten, von Anderson, Malthus
und Ricardo beziiglich der Bodenrente aufgestellten
Lehren zuriick verfolgen. Der wesentliche Inhalt
dieser Lehren lautet: Der Ertrag des letzten, schlech-
testen, ecntlegensten, mnoch in Kultur genommenen
Grundstiickes, dessen Ertrag gerade nur die Bear-
beitungskosten deckt, bestimmt den Betrag der Boden-
rente aller Grundstiicke. Ricardo sagt weiter: Es
ist das Korn, dessen Produktion am meisten Arbeit
crfordert hat, welches den Preis des Kornes regelt.
Schon Thiinen') verallgemeinert diesen Gedanken,
indem er (Theil I, Abtheilung II, Seite 100) sagt:
»Dic Rente, die das Kapital im ganzen beim Aus-
leihen gewiihrt, wird bestimmt durch die Nutzung des
zuletzt angelegten Kapitaltheilchens“ und (Theil II,
Abtheilung I, Seite 69): ,Nun bestimmt aber der
Werth der Arbeit des zuletzt angestellten Arbeiters
den Lohn aller iibrigen.* Diec Erkenntniss, dass in
der Entwicklung dieser Gedankenrcihe die Grund-

1) Der isolirte Staat von Heinrieh v. Thiinen. Rostock 1842
und 1863.
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lage fiir dic Preisbestimmung im  allgemeinen ge-
wonnen sci, findet sich bei Gossen') zuerst, bei
Jevons®) am klarsten ausgesprochen. Gossen sagt
(Scite 45): ,Um cin Grisstes von Lebensgenuss zu
erhalten, hat der Mensch scine Zeit und Kriifte auf
dic Bereitung der verschiedenen Geniisse derart zu
vertheilen, dass der Werth des letzten, bei jedem Ge-
nusse geschaffenen Atoms der Grisse der Beschwerde
gleich kommt, die es ihm verursachen wiirde, wenn
er dieses Atom in dem letzten Momente der Kraft-
entwicklung schaffte.“ Jevons sagt (Seite 209): ,, Die
im Tausche gegebenen oder empfangenen Giitermengen
verhalten sich gerade so, wie die Grade der Produk-
tivitiit der aunf ihre Herstelling verwendeten Arbeit
und umgekehrt so, wie dic Werthe und Preisc dieser
Giiter und wice deren Herstellungskosten per Einheit,
oder endlich wie deren letzte Grade von Niitzlichkeit
(final degrees of utility).“ Achnliches hat Walras?)
(Seite 86): ,Wenn zwei Waren auf cinem Markte ge-
geben sind, wird das Maximum der Befricdigung oder
der cftektiven Niitzlichkeit fiir jeden Besitzer derselben
erreicht, wenn das Verhiiltniss der Intensitiiten der

1) Entwicklung der Gesetze des menschlichen Verkehres und
der daraus flicssenden Regeln fiir menschliches 1landeln von ITermann
ITcinrich Gossen. Braunschweig, Friedrich Vieweg & Sohn, 1854.

2) The Theory of Political Economy by W. Stanley Jevons.
London, Macmillan and Co., 1871, zweite vermchrte Auflage 1879.

%) Eléments d’¢conomic politique pure ou Théorie de la richesse
sociale par Léon Walras. Lausanne, L. Corbaz & Co.. 1874.
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letzten, befriedigten Bediirfnisse oder der Seltenheiten
den Preisen gleich wird.“ Dabei ist (Seite 102) die
Scltenheit als der Differentialquotient der effektiven
Niitzlichkeit, bezogen (par rapport) auf dic besessene
Menge, definirt. Auch Menger') sagt (Seite 107):
,Der Werth eines konkreten Gutes oder ciner be-
stimmten Theilquantitiit der einem wirthschaftlichen
Subjekte verfiigharen Gesammtquantitiit eines Gutes
ist fiir dasselbe demnach gleich der Bedeutung, welche
die wenigst wichtigen von den durch die verfiighare
Gesammtquantitiit noch gesicherten und mit einer
solchen Theilquantitit herbeizufiihrenden Bediirfniss-
befriedigungen fiir das Subjekt haben.“

Wiecser,?) der fiir ,final degree of utility“ den
Ausdruck ,,Grenznutzen“ einfiithrt, sagt: ,Der wirth-
schaftliche Werth ist Grenzwerth und Seite 127:
,Der Werth eines einzelnen Gutes aus ecinem Vor-
rathe wird durch das Interesse an derjenigen Nutz-
leistung Dbestimmt, welche unter den durch den ganzen
Vorrath (einschliesslich des fraglichen Stiickes) ge-
deckten, wichtigsten Nutzleistungen die mindest wich-
tige ist, kurz gefasst: der Werth der Giitereinheit
wird durch die geringste unter den wirthschaftlich
zuldssigen Nutzleistungen der Einheit bestimmt.“

) Grundsiitze der Volkswirthschaftslehre von Dr. Carl Menger.
Wien, Wilhelm Braumiiller, 1871.

2) Ueber den Ursprung und die Hauptgesetze des wirthschaftlichen
Werthes von Dr. Friedrich v. Wieser. Wien, Alfred Holder, 1884.
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Bohm-Bawerk') sagt Seite 537: ,Die Werth-
und Preisbildung nimmt ihren Ausgang von der sub-
jektiven Werthschitzung der fertigen Produkte durch
ilhre Konsumenten. Sie bestimmen diec Nachfrage nach
diesen Produkten, der als Angebot zunichst die Vor-
rithe der Produzenten an fertiger Ware gegeniiber-
stehen. Der Kreuzungspunkt der beiderseitigen Werth-
schitzungen, die Schitzungshiohe der ,,Grenzpaare“,
bestimmt in bekannter Weise den Preis, und zwar
natiirlich fiir jede Art an Produkten besonders.
Ferner (Seite 539): ,Gerade so, wie der subjektive
Werth der Produktivgiiter vom Werthe ihres gering-
werthigsten oder Grenzproduktes abhéingt, ebenso wird
der Precis der Produktiv- oder Kostengiiter durch den
Preis ihres Grenzproduktes regirt.“ Auf verwandten
Grundlagen fussen Launhardt?) und Andere.

Wir haben uns bei unseren Untersuchungen der
analytischen Mcthode und namentlich der graphischen
Darstellung bedient, nicht nur weil sich diese Behand-
lungsweise iiberall, wo sie iiberhaupt anwendbar ist,
und namentlich in den naturwissenschaftlichen Fiichern
glinzend bewihrt hat, sondern hauptsichlich auch
darum, weil sie ecine Prizision mit sich bringt, welche
alle aus vieldeutigen Wortdefinitionen entspringenden

) Grundziige der Theorie des wirthschaftlichen Giiterwerthes von
E. v. Bohm-Bawerk. Jena, Conrad’s Jahrbiicher XI1I, 1836.

2) Mathematische Begriindung  der Volkswirthschaftslehre von
Wilhelm Launhardt. Leipzig, Wilhelm Engelmann, 1885.
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Missverstindnisse ausschliesst. Wenn wir z. B. die
Nachfrage als eine Kurve darstellen und dabei, wie
bei allen von uns vorgefiihrten Kurven, die Mengen
irgend eines bestimmten Artikels als Abszissen, d. h.
als Horizontalabstinde vom Nullpunkte ab, auftragen;
wenn wir ferner durch die Ordinaten, also durch die
Vertikalabstinde jedes Punktes der Kurve von der
Horizontalen, Geldbetrige ausdriicken: so geben wir
durch dic Form der Kurve eine Definition der Nach-
frage, wic wir sie in Worten nicht mit gleicher
Schirfe geben konnten. Jeder Punkt der Kurve hat
seine Abszisse und scine Ordinate, und man sieht
sofort, wie der Geldbetrag, der aufgewendet wird, fiir
jede Menge ein anderer wird und also von dieser
Menge abhingt, wie ferner dieser Betrag mit wach-
sender Menge erst zunimmt, dann wieder abnimmt
w. s. w. In #@hnlicher Weise wird eine ganze Reihe
von Beziehungen graphisch dargestellt, so dass sie sich
durch den blossen Augenschein immer wieder finden
und iiberpriifen lassen. Dass unsere Kurven immer nur
unter den jeweilig genau bestimmten Voraussetzungen
Geltung haben, wird immer wieder hervorgehoben,
um zu verhiiten, dass sie auf Fille angewendet
werden, fiir welche sie entweder gar nicht, oder doch
nur unter wesentlichen Modifikationen beniitzt werden
diirfen. Ebenso begniigen wir uns, den allgemeinen
Formcharakter unserer Kurven zu ermitteln, und ent-
halten uns, eine Niherungsgleichung derselben zu
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geben, wie dies etwa mit Hilfe der Statistik fiir be-
stimmte Fille versucht werden konnte. Die der Er-
fahrung entnommenen Angaben haben ndmlich zwar
einen historischen Werth, sind aber sonst schwer ver-
gleichbar, da in verschiedenen Zeitmomenten nicht nur
die Preisverhiltnisse, sondern auch andere, vielleicht
hiochst wichtige Umstéinde sich getindert haben werden;
solche Daten konnen also unseren Voraussetzungen
nicht entsprechen. Ueberdies miisste eine Formel,
die der Wirklichkeit geniigen wollte, so unklar und
verwickelt ausfallen, als es die Wirklichkeit selbst ist.

Wir haben nun zunichst im ersten Kapitel die
Herstellungskosten und die Niitzlichkeit durch je ecine
Kurve dargestellt und die Beziehung klar zu machen
gesucht, die unter genau festgestellten Voraussetzungen
zwischen Niitzlichkeit und Nachfrage, sowie zwischen
Kosten und Angebot besteht. Die Abhingigkeit des
Preises von Angebot und Nachfrage ldsst sich dann
leicht verfolgen. Unsere Kurven unterscheiden sich
schon durch die zu Grunde gelegten Koordinaten von
jenen unserer Vorginger, daher auch alles, was sich
auf die Form und den Bau dieser Kurven bezieht, in
frilheren Arbeiten keine Stiitze findet. Nur Laun-
hardt hat eine auf dieselben Koordinaten bezogene
Niitzlichkeitskurve — die Niitzlichkeit selbst wurde
schon von Dupnuit') ebenso definirt, wic von uns —;

) De 1a mesure de T'utilité des travaux publies, par M. Dupuit.
Annales des ponts et chaussées, 1844.
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indem er aber an einer parabolischen Niherungsform
fiir diese Kurve festhilt, gelangt er zu Resultaten,
die sich nicht aufrecht erhalten lassen, da es sich bei
niherer Priifung zeigt, dass die Parabel die wesent-
lichen Eigenschaften einer Niitzlichkeitskurve nicht
besitzt.

Das zweite Kapitel ist vorwiegend der einge-
henden Untersuchung und Begriindung der iiber den
Formcharakter der vorgefiihrten Kurven aufgestellten
Behauptungen gewidmet. In den Kapiteln III und
IV behandeln wir das Ziel alles wirthschaftlichen
Strebens, die Erreichung der grosstmoglichen Befrie-
digung des Individuums, mag dicses blos konsumiren
oder auch produziren. Weiters verfolgen wir dic Ab-
hingigkeit der Befriedigung von der An- oder Verkaufs-
menge irgend eines bestimmten Artikels und untersuchen
auch, in welchem Sinne sich die hierbei mitwirkenden,
sonstigen Einfliisse geltend machen kinnen. Es zeigt
sich lhier, dass die Kostenkurve und die Niitzlichkeits-
kurve, deren vollige Analogie anfangs befremdlich
scheinen diirfte, cigentlich nur die beiden Theile ciner
einzigen, einheitlichen Kurve bilden. In dem etwas
schwierigeren, fiinften Kapitel wird gezeigt, dass sich
unsere Betrachtungsweise auch auf solche Fiille aus-
dehmnen ldisst, bei denen manche der anfangs aufge-
stellten, vereinfachenden Voraussetzungen fallen ge-
lassen werden miissen.  Die Untersuchung des Monopols
und des internationalen Verkehres im sechsten Kapitel
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gestaltet sich dagegen mit Hilfe der graphischen Dar-
stellung iibersichtlich und einfach.

Die unseren Kurven und ihren Bezichungen zu
Grunde liegenden, einfachen, analytischen Formeln
finden sich im Anhange I zusammengestellt. Anhang 1T
enthiilt dagegen einc rein analytische Untersuchung
iiber die Abhingigkeit der Befriedigung von den ver-
schiedenen, moglichen Variabeln; diese Untersuchung
fiihrt zu einer Priifung und Begriindung unsecrer Voraus-
setzungen und ermoglicht es endlich, durch eine Dar-
stellung in drei Dimensionen auch noch den Fall zu
behandeln, dass dic Werthschitzung des Geldes cine
variable wire. Der Einfluss einer wechselnden Werth-
schitzung auf die Befriedigung zeigt sich im wesent-
lichen mit dem iibereinstimmend, was schon Ber-
noulli’) und Laplace®) iiber die Bezichungen der
»fortune morale“ zur ,fortune physique“ ausgesprochen
haben. Im Anhange III wird ein spezielles Problem,
das fiir dic Untersuchung der Gebrauchsartikel von
Interesse ist, in einer von der sonst festgehaltenen
etwas abweichenden Weise behandelt. Anhang IV
endlich zeigt, dass, wenn wir nur annehmen diirfen,
dass jedes Individuum die grosstmogliche Befriedigung
anstrebe und das hierzu Geeignetste zu wiihlen wisse,
sowol die Einzelmengen, als die Gesammtmengen aller

) Daniel Bernoulli, Specimen theoriae novae de mensura sortis.
Comment. Acad. scient. imp. Petropolit. 1738.
2) Laplace P. S, Théorie analytique des probabilités. Paris 1812.

Auspitz u. Lieben. Untersuch. ib. d. Theorie d. Preises. b
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Artikel so, wie die Preise derselben, durch eine hin-
reichende Anzahl von Gleichungen bestimmt erscheinen.
Da dies auch dann zutrifft, wenn dic Menge der Zir-
kulationsmittel Veréinderungen unterliegt, ergeben sich
hierbei einige Ausblicke auf die Geldtheorie.

Wir haben es vorgezogen, unserc Erorterungen
zusammenhiingend vorzutragen, statt sie durch die An-
fithrung iibereinstimmender oder durch die Bekimpfung
widersprechender Meinungen Anderer zu unterbrechen.
Durch Dblosse Zitate hitten wir dem Fachmanne nichts
Neues geboten; er wird unschwer erkennen, wo wir
z. B. Faucher (12) oder Michaelis (63) oder an
anderen Stellen anderen anerkannten Autoritiiten
folgen; dem Unbewanderten dagegen wiirden blosse
Anfiihrungen keine andere Belehrung bieten, als er
olmedies in jedem ausfiihrlichen Lehrbuche finden
kann. Nur iiber jene unserer Vorginger, die sich
gleichfalls der analytischen Methode bedient haben,
sind vielleicht noch einige Bemerkungen am Platze,
da dic einschligigen Arbeiten bisher eine allzu ge-
ringe Wiirdigung gefunden haben. Wir verweisen
zuniichst auf das sehr umfangreiche Litteraturverzeich-
niss, das Jevons in der zweiten Auflage (1879) seiner
»Theory of Political Economy“ bringt, und beschriin-
ken uns auf die Besprechung der wichtigsten, uns
bekannt gewordenen .Schriften.

A. Cournot, als ausgezeichneter Mathematiker
allgemein bekannt, liess seine ,Recherches sur les
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principes mathématiques de la théorie des richesses“
schon im Jahre 1838 erscheinen; doch gelang es ihm,
wie er sich in spiiteren Schriften beklagt, nicht ein-
mal in seinem Vaterlande, Beachtung zu finden. Er
stellt einc Nachfragekurve auf, deren Abszissen den
Preis eines Artikels und deren Ordinaten Mengen
darstellen. Er findet, dass der Umsatz bei cinem ge-
wissen Preise ein Maximum erreicht, und unterscheidet
die Waren, deren Marktpreise iiber oder unter dieser
Grenze zu stehen pflegen. Er ermittelt diesen Preis
zuniichst im Falle des Monopols und gelangt zu dem
Satze, dass die Produktion keinesfalls weiter ausge-
dehnt werden wird als bis zu jener Menge, von der
an der Zuwachs an Produktionskosten dem Zuwachse
an Erlos gleichkommt. Er untersucht den Einfluss
verschiedener Steuerformen auf seinen Fall, behandelt
dann auch jenen der Konkurrenz und geht dann zu
Untersuchungen iiber den internationalen Verkehr und
das Nationalvermigen iiber.

Gossen stellt iiberhaupt keine Kurven auf, son-
dern begniigt sich meistens mit der Anmiherung, ab-
fallende und ansteigende gerade Linien zu betrachten.
Als Abszisse dient ihm die zum Genuss oder zur
Arbeit aufgewendete Zeit, als Ordinate der im Zeit-
momente erzielte Genuss oder die auf den Moment
entfallende Beschwerde; die von seinen Linien einge-
schlossene Fliiche stellt demnach den in einer gewissen

Zeit erreichten Genuss oder die entstehende Beschwerde
b*
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dar; nur gelegentlich erscheinen auch Mengen als Ab-
szissen. Mit so unvollkommenen Hilfsmitteln behan-
delt er den Tausch und eine ganze Reihe anderer
Probleme, gelangt aber als durchaus origineller Denker
doch zu einer Reihe werthvoller Resultate. So findet
er z B. den Satz (Seite 24): ,Dass dic Grossc des
Werthes der Aussenwelt genau gemessen wird durch
die Grisse des Lebensgenusses, den si¢ uns ver-
schafft.« (Scite 33:) ,Von Allem, welches iiberhaupt
Werth erlangen kann, hat nur ein bestimmtes, mehr
oder weniger grosses Mass Werth, cine Vermchrung
dicses Masses iiber diesen PPunkt hinaus bleibt werth-
los. Dieser Werthlosigkeit nihert sich die Sache
immer mehr mit Vergriosserung des Masses, so dass
mithin das Erste, was von ciner Sache Werth erhiilt,
den hochsten Werth hat, jedes neu hinzukommende
von gleicher Grisse einen minderen Werth, bis zuletzt
Werthlosigkeit cintritt.“ Ferner cbenda: , Wenn secine
Kriifte nicht ausreichen, alle moglichen Genussmittel
sich vollauf zu verschaffen, muss der Mensch sich ein
jedes so weit verschaffen, dass dic letzten Atome bei
einem jeden noch fiir ihn gleichen Werth behalten.“
Dicser Satz tritt bei uns, da wir nicht den Tausch,
sondern den Marktverkehr behandeln, nicht hervor.
Da nach unserer Darstellung die Niitzlichkeit des
letzten Theilchens jedes gekauften Artikels dessen
Marktpreise gleich sein muss, die Marktpreise aber
verschieden sind, sind auch die Niitzlichkeiten nicht
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unter einander gleich. Wol aber ist die Niitzlichkeit
des letzten, auf irgend cinen Artikel aufgewendeten
Geldtheilchens bei allen Artikeln dieselbe; denn sie
kommt der Niitzlichkeit des Mengentheilchens, getheilt
durch dessen Preis, gleich, ist also innerhalb unserer
Voraussetzungen immer gleich Eins, da, wic eben er-
wihnt, die Niitzlichkeit des letzten Mengentheilchens
dem Preise gleich ist. Gossen sagt ferner (Seite 85):
y,Damit durch den Tausch ein Griosstes von Werth
entstehe, muss sich nach demselben jeder einzelne
Gegenstand unter alle: Menschen so vertheilt finden,
dass das letzte Atom, welches jedem von cinem jeden
Gegenstande zufillt, bei ihm den gleich grossen Genuss
schafft, wie das letzte Atom desselben Gegenstandes
bei einem jeden anderen.“ Auch dieser Satz kann
bei unserer Darstellung nur als etwas Selbstverstind-
liches erscheinen; denn, da die Niitzlichkeit des letzten,
gekauften Theilchens fiir jedes Individuum dem Preise
des betreffenden Artikels gleich ist, der Preis aber
fiir alle derselbe ist, muss die Niitzlichkeit des letz-
ten Theilchens bei allen kaufenden Individuen die
gleiche sein.

Mangoldt') gibt cine graphische Darstellung mit
Mengenabszissen und  Preisordinaten, ermittelt den
Preis und Absatz durch den Sclnitt einer abstei-
genden Nachfragekurve und einer ansteigenden An-

) Grundriss der Volkswirthschaftslchre von II. v. Mangoldt.
Stuttgart, J. Engelhorn, 1863.
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gebotskurve und betont den asymptotischen Verlauf
der letzteren; er unterscheidet auch den Einfluss
kompletirender und konkurrirender Artikel.

Jevons, auf dessen anregende und Kklare Dar-
stellung wir am liebsten in ihrem ganzen Umfange
verweisen, hat iiberdies das Verdienst, Gossen aus
seiner volligen Verschollenheit wieder hervorgezogen
zu haben. Er ist selbstindig zu im wesentlichen iiber-
einstimmenden Resultaten gelangt, indem er zunichst
von cinem Koordinatensystem ausgeht, in welchem
auch die Zeit dic Abszisse und dic Intensitit der
Empfindung die Ordinate einer Kurve bildet. Weiter-
hin werden Mengen als Abszissen genommen, um die
Niitzlichkeit durch die von eciner absteigenden Kurve
hegrenzte Fliache darzustellen; der Grad der Niitz-
lichkeit wird durch den Differentialquotienten der
Flidche, also durch die Ordinate der Kurve, zur An-
schauung gebracht. Fiir eine zweite Kurve wird die
Arbeitsanstrengung als Ordinate beniitzt. Die anzu-
filhrenden Sidtze wiren zu zahlreich, um hier Platz
zu finden. So sagt er z. B., dass die Arbeit mit der
Zeit, und also auch mit der Produktmenge, immer an-
strengender wird, dass die Arbeit daher nur so weit
fortgesetzt werden wird, bis deren Nutzen der An-
strengung gleich kommt; ferner, dass die Anstrengung
auf verschiedene Leistungen so zu vertheilen sei, dass
der letzte Grad der Niitzlichkeit aller Produkte der-
selbe sei. Weiterhin driickt er die Grundrente durch
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die Formel P(/) — (P’(l) aus, in der er mit [ die
aufgewendete Arbeit, mit P(/) das Arbeitsprodukt be-
zeichnet; er stellt dies graphisch dar, indem er Arbeits-
mengen als Abszissen nimmt und das Produkt durch
die Quadratur der Kurve ausdriickt.

Walras, der in wesentlichen Punkten mit Jevons
ibercinstimmt, nimmt den Tauschpreis, das Tausch-
verhiltniss, als Abszisse, die Menge als Ordinate, um
seine Einzel- oder Gesammt-Tauschnachfragekurven
zu konstruiren. Er stellt fiir jeden der beiden Tausch-
artikel cine solche Nachfragekurve auf und gestaltet
dann die Nachfrage nach dem einen Tauschartikel zu
einer Angebotskurve des anderen Artikels um. Durch
den Schnitt je einer auf denselben Artikel bezogenen
Angebots- und Nachfragekurve ergibt sich dann die
Menge und der Preis; doch konnen sich dabei auch
drei Schnittpunkte ergeben. Dieses Resultat ist sehr
auffallend; bei niherer Priifung zeigt sich, dass schon
dic Aufstellung zweier, auf verschiedene Artikel be-
zogener Nachfragekurven, die gleichzeitig zur Geltung
kommen sollen, unzulissig ist. Wenn Walras sich
auch iiber die seinen Kurven zu Grunde liegenden
Voraussetzungen nicht ausspricht, muss er doch, um
iiberhaupt zu einer ebenen Kurve zu gelangen, sich
auf zwei Variable beschrinken und somit alle anderen,
in Wirklichkeit variablen Grossen als konstant an-
nehmen. Sollen also dic Mengen des Artikels 4 und
der Preis von 4 — das Tauschverhiltniss von A zu
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allen iibrigen Artikeln, -also auch zu B — variabel
bleiben, so miissen die Preise oder Tauschverhilt-
nisse aller iibrigen Artikel gegen einander konstant
sein. Um nun die Nachfragekurve fiir B aufstellen
zu konnen, miisste man cbenso das Tauschverhiltniss
von B zu allen Artikeln, also auch zu A, offen lassen,
hingegen das Tauschverhiltniss von A4 zu allen anderen
Artikeln festlegen, wihrend eben dies variabel bleiben
muss, wenn dic erstere Kurve moglich bleiben soll.
Die gleichzeitige Geltung der beiden erwihnten Nach-
fragekurven, auf dic sich die weiteren Ausfiihrungen
stiitzen, beruht demnach auf cinander widersprechenden
Voraussetzungen. Weiterhin stellt Walras dic Niitz-
lichkeit durch die Quadratur einer Kurve dar, deren Ab-
szissen den Grad der Niitzlichkeit und deren Ordinaten
wieder Mengen bezeichnen; durch den Differential-
quotienten der Niitzlichkeit will er die Seltenheit dar-
stellen.

Launhardt, der, wie schon erwiihnt, cine Niitz-
lichkeitskurve mit denselben Koordinaten, die wir auch
beniitzen, aufstellt, hebt auch diec Bedeutung des Diffe-
rentialquotienten dieser Kurve hervor und gelangt zu
dem Satze, dass der Preis ciner Ware gleich ihrem
Niitzlichkeitsgrade sein muss; ferner spricht er auch
aus, dass die Preiswiirdigkeit aller zum Gebrauche
gelangenden Giiter die gleiche sein muss.

Angebot und Nachfrage behandelt Launhardt
dhnlich, wie Walras. Er findet, dass der volkswirth-
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schaftliche Gremeinnutzen sein Maximum erreicht, wenn
der Tausch zu dem Gleichgewichtspreise erfolgt, der
durch den Schnitt der Angebots- und Nachfragckurve
bestimmt wird. Nachdem er dann noch nachgewicsen
hat, dass jedes Monopol den Gemeinnutzen schmi-
lert, gelangt er zu dem iiberraschenden Ergebnisse,
dass durch den sogenannten ,wicderholten Tausch
der Gemeinnutzen noch iiber sein Maximum hinaus
gesteigert werden konne. Dies legt er an cinem Zahlen-
beispiele dar, in welchem ein Individuum I, das von
cinem Gute 4 400 Einheiten und von einem Gute B
noch nichts besitzt, mit cinem anderen Individuum II,
welches nichts von 4, aber 480 Einheiten von B be-
sitzt, in Tauschverkelr tritt; dabei ist 53 das werth-
vollere Gut, da von demselben zum Gleichgewichts-
preise eine Einheit gegen zwei Einheiten von I
vertauscht wird. Nach Launhardt’s Formel soll es
nun das allgemeine Wol erfordern, dass die Preis-
bildung moglichst zu Gunsten des Individuums I be-
einflusst werde, und dieses Individuum nennt er olme
Riicksicht auf dessen sonstigen Besitz das #rmere.
Wenn also, z. B. ecin reicher Gutsbesitzer, der von
seiner Ernte nur noch 400 kg. Buchweizen verfiighar
hat und diese gegen Zucker zu tauschen wiinscht, mit
einem Krimer in Verkehr tritt, der 480 kg. Zucker,
sonst aber vielleicht schr wenig besitzt, so wire der
Gutsbesitzer als der drmere und schutzbediirftige an-
zuschen. Dessen ungeachtet trigt Launhardt kein
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Bedenken, das Eingreifen ciner ,,weisen Wirthschafts-
politik“ zu fordern, um die moglichste Fraktionirung
der Tauschgeschiifte und Zuwendung monopolistischer
Vortheile an den jeweilig drmeren der beiden tau-
schenden Theile zu erreichen. Darauf, wie dies durch-
gesetzt werden konne, geht Launhardt nicht ein;
er glaubt, durch seinec Berechnungen den Grundsatz
plaissez faire, laissez passer“ endgiiltig widerlegt zu
haben, beachtet aber nicht, dass schon die Voraus-
setzungen, in denen er mit Walras iibereinstimmt,
an dem oben dargelegten Widerspruche leiden.

Die Miihsal stellt Launhardt als Funktion der
Zeit dar, findet auch, dass der schwiichste Unternelimer
den DPreis regelt, und hebt die Analogic zwischen
Unternehmergewinn  und  Bodenrente hervor; dann
wendet er sich anderen P’roblemen zu.

Endlich miissen wir noch Bohm-Bawerk beson-
ders hervorheben; er bedient sich zwar nicht der ana-
lytischen Darstellung, kam aber in seincn oben an-
gefiihrten Aufsitzen unseren Anschauungen in manchen
Punkten so nahe, dass wir uns dadurch veranlasst
sahen, das Lingst abgeschlossene Kapitel I der vor-
liegenden Untersuchungen, mit denen wir uns schon
seit nahezu zehn Jahren beschiftigen, unter dem Titel
wZur Theorie des Preises* im gleichen Verlage im
Janner 1887 selbstindig erscheinen zu lassen.

Wien, im Juni 1888.
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Die Gesammtkurven.

1. Allgemeine Voraussetzungen.

Um bei den fortwihrenden Schwankungen aller
Preise und der uniibersehbaren Zahl der Faktoren,
welche auf diese Schwankungen Einfluss nehmen, den
Zusammenhang der verschiedenen Ursachen und Wir-
kungen verfolgen zu konnen, ist es zweckmissig, einen
grossen Markt im Zustande eines vollkommen stabilen
Gleichgewichtes zum Ausgangspunkt zu nehmen. Ein
solcher Gleichgewichtszustand besteht darin, dass die
Preise aller Artikel wihrend einer bestimmten Epoche,
also z. B. wihrend eines Jahres, véllig unverindert
bleiben. Hierzu ist es erforderlich, dass die in diesem
Zeitraume produzirten, dem Markte zufliessenden Men-
gen jedes Artikels den von demselben abfliessenden
und konsumirten Mengen gleich seien, so dass alle
Lager und Vorriithe auf gleicher Hohe bleiben.

Wir miissen ferner annehmen, dass jedes auf dem
Markte verkehrende, wirthschaftlich selbstindige In-
dividuum in voller Kenntniss der Preise aller erdenk-
lichen Artikel seine Produktion und Konsumtion in

1%



_ 4

jeder Hinsicht auf das zweckmiissigste einrichte, d. h.
s0, dass ihm die grosste Befriedigung erwachse. Im
iibrigen wird es ganz und gar von den Neigungen
und Leidenschaften des Einzelnen abhiingen, ob diese
grosste Befriedigung in einseitiger Verfolgung des
Geldinteresses oder in materiellem Wolleben, in gei-
stigen Geniissen oder in der Bethitigung der Nchsten-
liebe und des Gemeinsinnes gefunden wird ; nur miissen
wir daran festhalten, dass die individuellen Eigen-
schaften eines Jeden wihrend der betrachteten Epoche
vollig unveriinderlich bleiben.

Wir werden nun, von dem geschilderten Gleich-
gewichtszustande ausgehend, einen einzelnen Artikel
herausgreifen, um zu ermitteln, welche Faktoren fiir
dessen Preis massgebend sind. Dabei halten wir durch-
gehends die Voraussetzung fest, dass wihrend der be-
zeichneten Epoche, wie immer auch der Preis dieses
einen Artikels sein moge, die Preise aller anderen
Artikel unveriindert die gleichen bleiben, und dass
ebenso auch bei allen Personen die von deren Ver-
mogensverhiltnissen abhidngige, individuelle Werth-
schitzung des Geldes unberiihrt bleibe.

Wir nehmen ferner bis auf weiteres an, dass
zwischen den Verkdufern jedes Artikels und ebenso
aueh zwischen dessen Kidufern ein vollkommen freier
Wettbewerb herrsche, sowie auch, dass der Markt so
gross sei, dass jeder Einzelne auf feste Preise aller
Artikel rechnen kionne, und sich daher bei seiner Pro-
duktion und Konsumtion so benehme, als wenn sein
Verkauf und Ankauf ohne jeden Einfluss auf die
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Preise bliebe. Wir schliessen also zundichst jene Ob-
jekte aus, von welchen es, wie von Hiusern, Kunst-
werken u. dergl., nicht einmal zwei identische Exem-
plare gibt, und beschrinken uns auf Artikel, die nach
Mass, Gewicht oder Stiickzahl verkauft werden; in
erster Reihe betrachten wir solche, die, wie Mehl,
Petroleum u. s. w., beliebig theilbar sind, und die
durch die Theilung nichts von ihren wesentlichen
Eigenschaften einbiissen.

2. Die Kostenkurve.

Wiren wir nun im Besitze aller erforderlichen
Daten, so konnten wir angeben, welche Kosten die
Herstellung der, beim Bestande des besprochenen, sta-
bilen Gleichgewichtszustandes produzirten, gesammten
Jahresmenge irgend eines bestimmten Artikels A4 ver-
ursacht. Unter den Herstellungskosten oder Selbst-
kosten einer bestimmten Jahresmenge eines Artikels
verstehen wir jenen geringsten Geldbetrag, welchen
die Produzenten dieses Artikels in ihrer Gesammtheit
erhalten miissen, um eben diese Menge ohne Nach-
theil herstellen zu konnen; sie haben dann noch keiner-
lei Vortheil von ihrer Thitigkeit, so dass es ihnen
gerade gleichgiltig bleibt, ob sie diese Menge oder
aber gar nichts von dem betreffenden Artikel her-
stellen. Wir konnten aber dann ebenso auch die Her-
stellungskosten jeder grisseren oder kleineren Jahres-
menge desselben Artikels ermitteln, wenn wir dabei
unseren Voraussetzungen gemiss annehmen, dass einer-



— ¢ —

seits die Preise aller anderen Artikel, andererseits
auch die individuellen Eigenschaften der Produzenten
des Artikels A vollig unverindert bleiben.
Konstruiren wir nun ein Koordinatensystem (Fig. 1),
dessen Abszissen Mengen des Artikels 4 und dessen
Ordinaten Geldbetrige bedeuten. Tragen wir dann
die verschiedenen, moglichen Jahresproduktmengen
horizontal und die entsprechenden Herstellungskosten
vertikal auf, so erhalten wir einec Reihe von Punkten,

Fig. 1.
4
M

M

0 —_

die, verbunden, eine Kurve OA darstellen, welche wir
die Kurve der gesammten Herstellungskosten oder die
Gesammtkostenkurve nennen. Von dieser Kurve,
deren nihere Beschaffenheit wir erst spiter genau
untersuchen werden, konnen wir doch schon jetzt Fol-
gendes aussagen:

1) Die Kurve beginnt im Nullpunkte des Koor-
dinatensystemes, da, wenn der Artikel 4, auf den die
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Kurve bezogen ist, gar nicht produzirt wird, auch
keine Herstellungskosten desselben erwachsen konnen.

2) Die Kurve verlduft ansteigend, weil — im all-
gemeinen — die Herstellung griosserer Jahresmengen
auch grossere Kosten verursacht.

3) Die Kurve muss schliesslich ansteigend gegen
eine vertikale Asymptote MM verlaufen, weil es auch
mit dem grossten Kostenaufwande und der #ussersten
Anstrengung der Produzenten nicht moglich sein wiirde,
die Jahresproduktion iiber eine gewisse, endliche Grenze
hinaus zu steigern, wenn auch diese Grenze weit jen-
seits der gewohnlichen Produktmenge liegen mag.

4) Die Kurve OA verlduft durchaus konvex, d. h.
jede folgende Tangente ist steiler gestellt als alle
vorhergehenden. Ein Mehrquantum verursacht also
um so grossere Mehrkosten, je grosser die Jahres-
produktion ist, zu der dieses Mehrquantum hinzutreten
soll. So lange nimlich bei irgend einer Produktion
an einer bestimmten Betriebsweise festgehalten wird,
also mit gegebenen Maschinen und unverindertem
Personale innerhalb einer bestimmten Arbeitszeit ein
grosseres Quantum hergestellt werden soll, kann das
nur durch rascheren Gang der Maschinen ermiglicht
werden, und dies erfordert einen mehr als proportio-
nalen Mehraufwand an Schmiermaterial und FErhal-
tungskosten und bei Dampfmaschinen namentlich auch
an Brennmaterial. Ebenso werden die etwa in Ver-
wendung stehenden Arbeitsthiere und endlich auch
die bei der Produktion beschiftigten Personen, mogen
sie dabei korperlich oder geistig thitig sein, zu gros-
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seren Leistungen herangezogen werden miissen. Diese
Leistungen werden aber auch kostspieliger, weil sie
miihsamer werden; denn es ist ein allgemein giltiges,
physiologisches Gesetz, dass jede Mehrleistung eine
um so grossere Mehranstrengung erfordert, je grisser
die Leistung schon war, zu welcher dieses Mehr hin-
zutreten soll. Ferner wird bei rascherer Arbeit auch
die Ausniitzung der Roh- und Hilfsstoffe eine immer
mangelhaftere werden. Alle diese Einfliisse kinnen
zwar durch zweckmissige Betriebséinderungen, deren
rechtzeitige Vornahme eine notwendige Folge unserer
Voraussetzungen ist, abgeschwicht, aber doch nicht
ganz aufgehoben werden. Den Nachweis hierfiir und
somit fiir unsere Behauptung des durchaus konvexen
Verlaufes der Kostenkurve OA wird die spitere, ein-
gehendere Untersuchung dieser Kurve liefern.

3. Die Niitzlichkeitskurve.

Die seitens der Produzenten auf den Markt ge-
brachte Jahresmenge des betrachteten Artikels 4 wird
von den Konsumenten gekauft werden, wenn ihnen
dieselbe fiir den eigenen Konsum oder fiir weitere
Verarbeitung eine Niitzlichkeit bietet. Diese Niitz-
lichkeit ldsst sich an der hiochsten Anstrengung oder
der grissten Geldsumme bemessen, welche die Kon-
sumenten fiir diese Menge ohne Nachtheil aufwenden
kionnten; bei diesem Aufwande wiirde ihnen der Kon-
sum keinerlei Vortheil bieten, so dass es ihnen ge-
rade gleichgiltiz wire, ob sie die betreffende Menge
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kaufen oder nichts von dem Artikel konsumiren. Die
Niitzlichkeit einer bestimmten Jahresmenge irgend
eines Artikels ist also gleichbedeutend mit dem Ge-
brauchswerthe eben dieses Quantums. Ebenso wie
die Niitzlichkeit dieses einen Quantums konnten wir
aber, wenn wir alle einschligigen Verhiltnisse voll-
kommen iibersehen wiirden, auch die Niitzlichkeit jeder
anderen grosseren oder kleineren Jahresmenge unseres
Artikels angeben, indem wir dabei, ebenso wie friiher,
im Sinne unserer Voraussetzungen, annehmen, dass
einerseits die Preise aller anderen Artikel, und ander-
seits die individuellen Eigenschaften der Konsumenten
des Artikels 4 vollig unverindert bleiben.

Tragen wir nun auf dem Koordinatensystem
(Fig. 2) die verschiedenen, moglichen Jahreskonsum-
mengen unseres Artikels horizontal und die entspre-
chenden Niitzlichkeiten vertikal auf, und verbinden
wir die so bestimmten Punkte, so erhalten wir die
Kurve ON, welche wir die Kurve des gesammten
Gebrauchswerthes oder die Gesammtniitzlichkeits-
‘kurve nennen. Auch diese Kurve werden wir erst
spiter genauer untersuchen, doch koénnen wir von der-
selben schon jetzt Folgendes aussagen:

1) Die Kurve entspringt im Nullpunkte; denn
die Niitzlichkeit der Jahresmenge Null kann ebenfalls
nur gleich Null sein.

2) Die Kurve verlduft zuerst ansteigend, erreicht
einen Scheitelpunkt und fillt dann wieder ab; denn
ein grosseres Jahresquantum muss, wenn der Artikel
iberhaupt begehrt wird, auch eine grossere Niitzlich-
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keit gewihren, jedoch nur bis zu einer gewissen
Grenze, welche durch die Abszisse des Scheitelpunktes
bezeichnet wird. Diese Abszisse gibt die Jahresmenge
an, welche die Bediirfnisse der Konsumenten vollauf
befriedigt, so dass ein Mehr dariiber hinaus nicht be-
gehrt wird. Diese Menge, die Menge der vollen Be-
friedigung, wird, z. B. bei Luft und Wasser unter nor-

Tig. 2.

N M

malen Verhiltnissen, wirklich konsumirt. Eine weitere
Steigerung des Verbrauchs wiirde nicht mehr angenehm,
sondern unangenehm empfunden werden, oder den Per-
sonen, welche den Artikel A zur Weiterverarbeitung an-
kaufen, nicht mehr Vortheil, sondern Nachtheil bringen,
weshalb die Kurve ON von hier an abfallend verlduft.

3) Die Kurve muss schliesslich absteigend gegen
eine vertikale Asymptote MM verlaufen, weil der Ver-
brauch eines Artikels, selbst wenn hiezu aus irgend
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welchen Griinden die grossten Anstrengungen gemacht
werden sollten, nicht iiber eine gewisse, endliche Menge
linaus gesteigert werden kann, weil der Ueberdruss all-
zugross wird, oder weil die mit der Weiterverarbeitung
verbundene Anstrengung bis zur Erschopfung fiihrt.

4) Die Kurve ON verlduft durchaus konkav, d. h.
jede folgende Tangente ist flacher gestellt, als alle
vorhergehenden. Es wird also die durch ein Mehr-
quantum erzielte Mehrniitzlichkeit immer geringer, je
grosser die Jahresmenge ohnedies schon war, zu
welcher dieses Mehrquantum hinzutritt, wihrend nach
Ueberschreitung der Menge der vollen Befriedigung
die Gesammtniitzlichkeit durch jedes weitere Mehr-
quantum in immer stirkerem Masse geschmiilert wird.
Den strengen Nachweis der Allgemeingiltigkeit dieser
Behauptung wird unsere spitere, genauere Unter-
suchung der Kurve ON liefern; hier geniigt es, dar-
auf hinzuweisen, dass der behauptete, konkave Verlauf
dieser Kurve das allgemeine, physiologische Gesetz
zum Ausdruck bringt, dass ein hinzutretender, kleiner
Reiz um so schwicher wirkt, je mehr gleichartige
Reize demselben schon vorangegangen sind, und dass
nach Ueberschreitung der Grenze voller Sittigung
jeder weitere, kleine Reiz in stets steigendem Masse
unangenehm empfunden wird.

4. Die abgeleiteten Kurven.

Die beiden Kurven, die wir bisher kennen ge-
lernt haben, geben uns noch keinen unmittelbaren Auf-
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schluss dariiber, welche Geldbetrige die Konsumenten
fiir bestimmte, auf dem Markte umgesetzte Quantitéiten
unseres Artikels thatsichlich aufwenden, und welche
somit die Produzenten wirklich erlosen werden. Denn
die Konsumenten werden bestrebt sein, ihren Aufwand
niederer als den vollen Gebrauchswerth zu halten,
wihrend die Produzenten sich bemithen werden, mehr
als gerade nur die Selbstkosten zu erreichen. Nach
welchem Gesetze regelt sich nun der wirkliche Erlos
der Produzenten und der wirkliche Aufwand der Kon-
sumenten ?

Betrachten wir (Fig. 3) die Kostenkurve OA4 und
bezeichne OQ die in einem Jahre thatsiichlich erzeugte
und umgesetzte Menge des betrachteten Artikels A,
s0 konnen wir uns dieselbe in eine Anzahl kleiner,
gleicher Theile zerlegt denken. Jedes dieser kleinen
Theilchen wird, da die ganze Menge zu einem und
demselben Preise verkauft wird, auch den gleichen
Erlos bringen. Die Herstellungskosten sind aber ver-
schieden; denn jedes weitere Theilchen verursacht
grossere Herstellungskosten als das vorhergehende.
Wenn die Produzenten sich veranlasst sehen sollen,
die ganze Menge OQ zu erzeugen, so muss der Erlos
des letzten Theilchens, das wir mit S7' bezeichnen,
mindestens so gross sein als die Mehrkosten, welche
durch die Erzeugung dieses letzten Theilchens verur-
sacht -werden; sonst unterbliebe nothwendiger Weise
dessen Herstellung. Wire dagegen der Erlos dieses
Theilchens griosser als die Kosten, die es verursacht,
so wiirden die Produzenten durch die zwischen ihnen



herrschende, freie Konkurrenz dahin gefiihrt werden,
ihre Irzeugung noch weiter zu vermehren. Da wir
nun angenommen haben, dass der Zustand ein stabiler
sei, und O@Q die angemessene Jahresmenge darstelle,
so miissen die Kosten 7'R, die zur Herstellung des
letzten, wirklich produzirten Theilchens S7" erforder-
lich sind, dem Erlose desselben genau gleich sein.
Die Liinge TR stellt somit den Erlos des letzten Pro-

TFig. 3.
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dukttheilchens S7" dar. Da aber nur Ein Preis be-
steht, der fiir die ganze Jahresmenge OQ, ebenso wie
fiir deren letztes Theilchen S7' gilt, so muss sich
die Jahresproduktmenge zu ihrem Gesammt
erlose verhalten wie S7" zu 7'R.

Zichen wir nun durch den Nullpunkt eine Paral-
lele zu dem Kurvenstiicke S22, welches wir als gerad-
linig' betrachten konnen, wenn wir die Theilchen, in
welche die Jahresmenge zerfiillt, klein genug gewiihlt
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haben, und das uns dann die Tangentialrichtung der
Kostenkurve im Punkte R angibt. Diese Parallele
schneidet die verlingerte Ordinate des Punktes R in
R’, und die Linge QR’ gibt uns den Gesammterlos,
der obiger Proportion entspricht, und den die Produ-
zenten erreichen miissen, damit sie sich veranlasst
sehen, die Menge OQ zu erzeugen. Fiithren wir dann
dieselbe Konstruktion fiir jede andere Jahresmenge,
von der kleinsten bis zur grossten, durch, so erhalten
wir eine Reihe von Punkten, die eine neue Kurve
OA’ darstellen. Jede Ordinate dieser Kurve gibt uns
unmittelbar den wirklichen Erlos, den die Produzenten
in jhrer Gesammtheit erzielen miissen, wenn sie sich
veranlasst sehen sollen, die durch die zugehorige Ab-
szisse bezeichnete Jahresmenge des Artikels A her-
zustellen; oder auch: die Ordinaten dieser Kurve be-
zeichnen die Geldbetrige, gegen welche die durch
die Abszissen angegebenen Jahresproduktmengen wirk-
lich angeboten werden. Wir nennen daher diese Kurve
die Gesammtangebotskurve.

Wenden wir uns nun zu der Niitzlichkeitskurve
ON (Fig. 4), und stellen wir in Bezug auf das wirk-
lich konsumirte Jahresquantum OQ ganz dieselbe Be-
trachtung an, die wir eben in Bezug auf das wirklich
produzirte Quantum gemacht haben, so finden wir,
dass auch die Konsumenten unter dem Einflusse ihrer
gegenseitigen, freien Konkurrenz sich veranlasst sehen
werden, mit ihrem Konsum soweit, aber auch nicht
weiter, zu gehen, bis der von ihnen fiir das letzte,
wirklich konsumirte Theilchen S7' gemachte Aufwand
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der Niitzlichkeit 7'R eben dieses Theilchens genau
gleich wird. Wenden wir dann zur Ermittelung des
wirklichen Gesammtaufwandes der Konsumenten die-
selbe Schlussfolgerung und die gleiche Konstruktion
an, wie vorhin beziiglich des wirklichen Erloses der
Produzenten, legen wir also durch den Nullpunkt eine
Parallele zu SR, das ist zur Tangente der Niitzlich-

TFig. 4.

v

keitskurve im Punkte R, so erhalten wir den Punkt
R, und die Entfernung QR’ stellt uns den gesuchten
Gesammtaufwand dar. Indem wir dann wieder fiir das
konsumirte Jahresquantum alle moglichen Annahmen
machen, erhalten wir die neue Kurve ON’. Jede Or-
dinate der so gefundenen Kurve gibt uns unmittelbar
den Geldbetrag an, den die Konsumenten in ihrer
Gesammtheit wirklich aufwenden werden, wenn sie
sich veranlasst sehen, gerade die durch die zugehorige
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Abszisse bezeichnete Jahresmenge unseres Artikels zu
konsumiren; oder auch: die Ordinaten dieser Kurve
bezeichnen die Geldbetrige, mit welchen die Konsu-
menten die betreffenden Jahresmengen nachfragen;
wir nennen sie daher die Gesammtnachfragekurve.

Die Gestalt der abgeleiteten Kurven OA’ und
ON’ — die wir der leichteren Unterscheidung wegen
in unseren Figuren roth .gezeichnet haben — wird
durch die Art ihrer Entstehung aus den urspriinglichen
Kurven OA und ON bestimmt. Diese bringt es mit
sich, dass der Radiusvektor jedes Punktes der abge-
leiteten Kurve der Tangente des iiber derselben Ab-
szisse gelegenen Punktes der urspriinglichen Kurve
parallel sein muss. Daraus ergibt sich, dass jeder fol-
gende Radiusvektor in der Angebotskurve OA’ steiler,
in der Nachfragekurve ON’ aber flacher gestellt sein
muss als alle vorhergehenden. Jede der beiden ab-
geleiteten Kurven entspringt im Nullpunkte mit der
gleichen Tangentialrichtung, wie die betreffende ur-
spriingliche Kurve, und wird auch nach rechts durch
dieselbe Asymptote begrenzt; dabei nimmt jedoch mit
wachsender Abszisse der Vertikalabstand der abge-
leiteten von der urspriinglichen Kurve fortwihrend
zu. Die Nachfragekurve ON’ schneidet die Abszissen-
achse genau unter dem Scheitelpunkte der Niitzlichkeits-
kurve ON, wo also die Tangente der letzteren hori-
zontal ist. Die Ordinaten des unter die Abszissenachse
fallenden Theiles der Nachfragekurve bezeichnen die
Geldbetrige, welche die Konsumenten erhalten miissen,
wenn sie sich veranlasst sehen sollen, die betreffenden,
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iiber die Menge der vollen Befriedigung hinausgehen-
den Jahresmengen zu verbrauchen.

5. Der Preis.

Stellen wir nun in Fig. 5 die auf einen Artikel
A bezogenen Kurven der Kosten und der Niitzlich-

Fig. 5.

AY’
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keit OA und ON, dann die Angebots- und die Nach-
fragekurve OA” und ON’ dar, so miissen sich die
beiden letzteren nothwendigerweise schneiden. Der
Schnittpunkt ¢ ist der Punkt, bei dem Angebot und
Nachfrage gleich sind, seine Abszisse Oa ist der wirk-
liche Jahresabsatz unseres Artikels, seine Ordinate
ac der wirkliche Jahresumsatz in Geld. Wiirde
niimlich cine geringere Menge Oa, produzirt, so wiire

Auspitz u. Lieben, Untersuch. iab. d. Theorie d. Preises. 2



— 18 —

a,C, der Aufwand, den die Konsumenten zu machen
bereit sind, grosser als die Forderung a,z, der Pro-
duzenten, und dies miisste zu einer Steigerung der
Produktion fiihren; wire dagegen die Jahresproduktion
Oa,, so wire der Aufwand a,C,, zu welchem die Kon-
sumenten sich entschliessen wiirden, kleiner als die
Forderung a,z, der Produzenten, daher die Produktion
verringert werden miisste, so dass in beiden Fillen
die Produktion auf Oa, auf die dem vorausgesetzten,
stabilen Gleichgewichte entsprechende Menge, zuriick-
gefiihrt wiirde.

Ziehen wir nun durch den Nullpunkt und den
Punkt ¢ eine Gerade OP und bezeichnen den Neigungs-
winkel derselben mit &, so ist:
ac  Umsatz
Oa ~ Absatz
wir nennen daher diese Gerade die Preislinie, und
werden uns fortan gestatten, den jeweiligen Preis des
betrachteten Artikels immer durch eine solche, vom
Nullpunkt ausgehende Gerade zu bezeichnen. Die
Preislinie muss, da sie ein Radiusvektor sowol der
Angebots-, als auch der Nachfragekurve ist, zugleich
auch der Tangente an die Kostenkurve O4 im Punkte
b, sowie auch jener an die Niitzlichkeitskurve ON
im Punkte d parallel sein. Somit haben diese beiden
Kurven an den dem Schnittpunkte ¢ entsprechenden
Punkten gleiche Tangentialrichtungen. Die Neigungen
der Tangenten gegen die Horizontale nehmen aber
bei der einen Kurve OA fortwéhrend zu, bei der
anderen ON fortwihrend ab. Es gibt daher nur ein

tg 9 = = Preis;
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einziges Paar vertikal iiber einander liegender Punkte
dieser beiden Kurven, deren Tangentialrichtungen
gleich sind. Wir hiitten demnach Absatz, Umsatz
und Preis auch unmittelbar aus diesen beiden Kurven
ohne Zuhilfenahme der abgeleiteten Kurven bestimmen
kionnen. Es wiirde geniigen, auf den urspriinglichen
Kurven OA und ON dieses Punktepaar zu ermitteln,
und gibt dann dessen Abszisse den Absatz Oa, und
die gemeinsame Tangentialrichtung der beiden Kurven
gibt den Preis tg ; mit anderen Worten: die Rich-
tung der parallelen Tangenten der Kostenkurve
und der Niitzlichkeitskurve bestimmt den Preis.

Wir sind bei getrennter Betrachtung der Produ-
zenten einerseits und der Konsumenten andererseits
schon frilher zu dem Resultate gelangt, dass die
Herstellungskosten des letzten produzirten Theilchens
gleich dessen Erlos, dass ferner die Niitzlichkeit des
letzten konsumirten Theilchens gleich dem dafiir ge-
machten Aufwande sein miissen. Da nun Erlos und
Aufwand fiir das letzte, wirklich umgesetzte Theilchen
auch untereinander gleich sein miissen, so ergibt sich,
dass auch die Herstellungskosten des letzten produ-
zirten und die Niitzlichkeit des letzten konsumirten
Theilchens einander gleich sein miissen. Der Paral-
lelismus der Tangenten der beiden Kurven OA4 und
ON und der Preislinie OP liefert hierfiir den geo-
metrischen Nachweis.

Wir sehen, dass Preis und Absatz irgend eines
Artikels A lediglich durch den Schnittpunkt der auf
denselben bezogenen Angebots- und Nachfragekurve

Q%



bestimmt werden, wihrend der iibrige Verlauf dieser
Kurven ohne Einfluss bleibt. Sobald dagegen die eine
dieser Kurven, z. B. ON’, sich #indert, wihrend die
andere, O4’, unverindert bleibt, gibt die letztere alle
Punkte an, in die der neue Schnittpunkt fallen kann,
und bestimmt somit auch die Aenderungen, welche
der Preis und der Absatz des Artikels A erleiden
miissen. Es ist nun allerdings einleuchtend, dass diese
Aenderungen nicht ohne Einfluss auf die Preise aller
iibrigen Artikel werden bleiben konnen, da der ver-
dnderte Absatz des Artikels A auch einen anderen
Verbrauch der zu seiner Herstellung erforderlichen
Roh- und Hilfsstoffe, sowic eine verinderte Produktion
der etwa gleichzeitig mit dem Artikel 4 entstehenden
Nebenprodukte zur Folge haben muss; das kann aber
nicht ohne Wirkung auf die Preise dieser Artikel
bleiben, und daran werden sich weitere Einwirkungen
auf die Preise auch ganz anderer Artikel kniipfen.
Ferner werden diese manigfachen Preisinderungen
auch die Vermogensverhiltnisse der Produzenten und
Konsumenten des Artikels A alteriren, wodurch bei
diesen Personen eine verinderte, individuelle Werth-
schitzung des Geldes herbeigefiihrt werden wird. So-
bald sich aber der Preis irgend eines anderen Artikels
oder die Werthschiitzung des Geldes seitens eines der
Produzenten #ndert, konnen auch die Herstellungskosten
irgend einer Menge von 4 andere werden, so dass auch
die Kurve OA und daher auch 04’ eine Forménderung
erfihrt. Um diese Riickwirkungen auszuschliessen,
haben wir ganz allgemein angenommen, dass, wenn
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sich auch der Preis eines einzelnen Artikels dindert, die
Preise aller anderen Artikel und die Werthschiitzung
des Geldes seitens aller in Betracht kommenden Per-
sonen vollig unverinderlich bleiben. Solche Voraus-
setzungen sind unerlédsslich, weil ein Einblick in die
Preisbildung unmiglich wire, wenn wir alle Elemente
gleichzeitig schwanken lassen wollten; so lange wir
aber an unseren Annahmen festhalten, bleibt die Kosten-
kurve OA4 und daher auch die Angebotskurve 04’ in
ihrem ganzen Verlauf in Geltung, wenn auch die
Niitzlichkeitskurve ON und mit ihr die Nachfrage-
kurve ON’ sich #éndert, und umgekehrt.

6. Der Nutzen der Produktion, der Nutzen der Kon-
sumtion und der Gemeinnutzen.

Wenn wir nun die abgeleiteten Kurven in ihrem
gesammten Verlaufe betrachten, so sehen wir, dass,
da bei der Angebotskurve jeder folgende Radiusvektor
steiler gestellt ist als alle fritheren, bei steigenden
Produktmengen der Preis steigen muss, wenn die Pro-
duzenten sich veranlasst sehen sollen, diese zunehmen-
den Produktmengen auch wirklich herzustellen. Aus
dieser gleichzeitigen Steigerung der Menge und des
Preises ergibt sich eine um so grossere Vermehrung
des Erloses. Gleichzeitig steigt auch der Ueberschuss
des Erloses iiber die Herstellungskosten, d. i. der
Nutzen, der allen Produzenten des Artikels 4 zu-
sammen aus der Produktion speziell dieses cinen
Artikels erwichst. Derselbe wird fiir jede Produkt-
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menge durch den entsprechenden Vertikalabstand der
Kurven O4 und OA’ angegeben.

Der entgegengesetzte Formcharakter der Nach-
fragekurve ON’ bringt es mit sich, dass mit steigen-
den Konsummengen der Preis fallen muss, wenn die
Konsumenten sich veranlasst sehen sollen, diese zu-
nehmenden Mengen wirklich zu kaufen. Die hier
einander entgegenlaufenden Aenderungen der Menge
cinerseits und des Preises anderseits bringen dann
die Wirkung hervor, dass der Aufwand der Konsu-
menten zwar anfinglich steigt, dass er aber in dem
hochsten Punkte der Nachfragekurve ein Maximum
erreicht und dann wieder abnimmt. Es gibt also bei
jedem Artikel eine Menge, fiir die der hiochste Auf-
wand gemacht werden kann, wihrend alle grosseren
Mengen nur dann konsumirt werden, wenn der Auf-
wand, den sie erfordern, entsprechend kleiner wird.
Bei dem Preise Null, welcher die Konsumenten ver-
anlasst, gerade die durch die Abszisse des Schnitt-
punktes der Kurve ON’ mit der Abszissenachse be-
zeichnete Menge der vollen Befriedigung zu ver-
brauchen, wird auch der Aufwand gleich Null. Der
Ueberschuss der Niitzlichkeit der gekauften Menge
iiber den dafiir gemachten Aufwand, d. i. der Nutzen,
der allen Konsumenten des Artikels 4 zusammen aus
der Konsumtion speziell dieses Artikels erwichst,
wird fiir jede Konsummenge durch den entsprechenden
Vertikalabstand der Kurven ON und ON’ bezeichnet
und nimmt mit derselben kontinuirlich zu. Bei der
Menge der vollen Befriedigung wird dieser Nutzen
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gleich der ganzen Niitzlichkeit dieser Menge. Noch
grossere Mengen kionnen nur gegen eine Aufzahlung,
also bei negativen Preisen des Artikels A, verbraucht
werden; diese Aufzahlung tritt dann zu der Niitzlich-
keit der betreffenden Menge hinzu, der Nutzen der
Konsumtion wird also nach wie vor durch den Verti-
kalabstand der Kurven ON und ON’ bemessen und
wird daher mit der Menge fortwihrend grosser.
‘Betrachten wir nun auch den Vertikalabstand der
urspriinglichen. Kurven O4 und ON, so bemisst der-
selbe iiber jeder Abszisse den durch den Absatz der
betreffenden Menge erzielten Ueberschuss der Niitz-
lichkeit iiber die Herstellungskosten. Dieser stets in
Geld bemessene Ueberschuss wird bei der Jahres-
menge Oa durch die Linge bd dargestellt, wovon
der Theilbetrag bc¢ den Produzenten und cd den Kon-
sumenten zufillt. Es liegt offenbar im allgemeinen
Interesse, dass dieser beiden Theilen gemeinsame
Ueberschuss moglichst gross ausfalle, und wir nennen
denselben den Gemeinnutzen. Nun wissen wir, dass
mit zunehmender Abszisse die Tangenten der Kurve
OA immer steiler, jene der Kurve ON immer flacher
werden, und die Folge davon ist, dass der in Rede
stehende Vertikalabstand dort am grossten ist, wo
diese Tangenten parallel laufen, dass also der grisste
Gemeinnutzen gerade durch die Jahresmenge Oa er-
zielt wird, die bei freier Konkurrenz thatsichlich um-
gesetzt werden muss. Indem also die Produzenten
und Konsumenten, blos von ihrem Interesse geleitet,
einerseits ihre Produktion genau soweit ausdehnen,
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bis der Erlos des letzten Produkttheilchens seinen Her-
stellungskosten gleich wird, und anderseits ihren Kon-
sum so einrichten, dass fiir das letzte Konsumtheilchen
Aufwand und Niitzlichkeit gleich werden, wird auch
der griosste Gemeinnutzen erzielt, welcher unter den
gegebenen und als unverinderlich angenommenen Be-
dingungen iiberhaupt erreicht werden kann. Es wiirde
also dieselbe Menge Oa, welche bei freiem Verkehr
sich als die angemessenste erweist, auch dann die
vortheilhafteste bleiben, wenn bei sonst unverinderten
Verhiltnissen Produzenten und Konsumenten sich zu
einer Korporation, zu gemeinsamen Zwecken, ver-
cinigen wollten.



Die Einzelkurven.

7. Allgemeine Eigenschaften der Einzelkurven.

Wir haben uns bisher nur mit der Gesammtheit
sowol der Produzenten als der Konsumenten eines Ar-
tikels, also mit Gruppen von Individuen, beschiftigt;
wir konnen aber die so gewonnenen Anschauungen
unter Festhaltung unserer Voraussetzungen ganz wol
auch auf die Einzelnen iibertragen. Es ldsst sich
demnach auch fiir jeden einzelnen Produzenten eines
Artikels eine Kostenkurve, wie z. B. Oa (Fig. 6), und
fiir jeden einzelnen Konsumenten desselben eine Niitz-
lichkeitskurve, wie On (Fig. 7), aufstellen, und aus
jeder dieser Kurven ldsst sich eine Einzelangebots-
kurve Oa’ oder einc Einzelnachfragekurve On’ ab-
leiten. Diese Einzelkurven werden denselben Form-
charakter wic die Gesammtkurven haben; Oa muss
durchaus konvex, On durchaus konkav verlaufen, wie
dies spiter eingehend begriindet werden wird. Dem-
nach muss mit wachsender Abszisse der Radiusvektor
in Oa’ immer steiler, in Or immer flacher werden
und beidemale der Vertikalabstand der Abgeleiteten
von der urspriinglichen Kurve fortwihrend zunehmen.
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Dadurch ist jedoch eine unendliche Mannigfaltigkeit
in der Gestalt der auf denselben Artikel bezogenen

Fig. 6.

0

Kurven verschiedener Individuen keineswegs ausge-
schlossen. ‘

Der Gesammtverlauf jeder Einzelkostenkurve
wird sich um so flacher gestalten, je grisser die Ge-
schicklichkeit, der Fleiss des Unternchmers ist, und
je giinstiger die Productionsbedingungen sind, unter
denen er arbeitet; iiber irgend einer Abszisse ist die
Kurve um so flacher, je mehr seine ganze Einrichtung
fiir die Herstellung gerade der betreffenden Menge
geeignet ist. Die Kurve wird dagegen um so steiler
ausfallen, je rascher die Anstrengung wiichst, welche
zu einer Produktionsvermehrung erforderlich ist. In-
dividuelle Neigungen und Gewohnheiten der Konsu-
menten, soweit es sich um solche handelt, die den
Artikel fiir den eigenen Bedarf kaufen, alle Verhilt-
nisse, die auf ihren Produktionszweig Einfluss haben,
bei jenen Personen, welche den Artikel als Roh- oder
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Hilfsstoft fiir eine andere Produktion verwenden, be-
stimmen die Formen der verschiedenen Einzelniitz-

Fig. 7.

lichkeitskurven. Hier werden iiber irgend -einer
Abszisse die Kurven jener Kiiufer steiler verlaufen,
deren Bediirfniss oder Neigung nach der betreffenden
Menge des Artikels lebhafter ist. Nicht minder ver-
schiedenartig wird sich die Niitzlichkeitskurve des-
selben Individuums je nach der Natur des betrachteten
Artikels gestalten, und das Gleiche gilt auch von der
Kostenkurve eines Produzenten, wenn dieselbe einmal
auf dessen Hauptprodukt, ecin andermal auf irgend
eines der etwa gleichzeitig entstehenden Nebenprodukte
bezogen wird. Auch die Vermogensverhiiltnisse haben
einen massgebenden Einfluss auf simmtliche Einzel-
kurven; je giinstiger dieselben sind, je geringer daher
bei einem bestimmten Individuum die Werthschiitzung
des Geldes ist, desto grissere Betriige wird dasselbe
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fir die gleiche, personliche Anstrengung verlangen
und auch wieder fiir den gleichen Genuss aufzuwenden
in der Lage sein. Je wolhabender also ein Indi-
viduum ist, desto hther sind im allgemeinen die jeder
Abszisse entsprechenden Ordinaten seiner Kosten- oder
seiner Niitzlichkeitskurve, desto steiler ist daher der
ganze Verlauf der Kosten- und der Angebotskurve,
wihrend die Niitzlichkeits- und die Nachfragekurve
zwar auch steiler ansteigen, aber nach dem Scheitel
auch umso rascher abfallen. Endlich ist nicht zu
iibersehen, dass ebenso, wie die frither aufgestellten
Gesammtkurven, auch jede, auf welchen Artikel immer
bezogene Einzelkosten- oder Niitzlichkeitskurve irgend
eines gegebenen Individuums auf der Voraussetzung
unverinderlicher Preise aller anderen Artikel beruht
und daher eine mehr oder weniger merkliche Aende-
rung erfahren wird, sobald Einer dieser Preise sich
indert.

8. Kombination der Einzelkurven zu
Gesammtkurven.

Da die Gesammtkurven die Gesammtheit aller
Einzelkurven darstellen und nur aus solchen entstanden
sein konnen, muss sich die Art der Vereinigung von
Einzelkurven zu Gesammtkurven verfolgen lassen. Die
Abszisse — die gesammte Menge des Artikels — und
die Ordinate — der entfallende Geldbetrag — jedes
Punktes der Gesammtkurve ist nothwendigerweise dic
Summe der Abszissen, bezw. Ordinaten, der fiir den
gleichen Preis geltenden Punkte simmtlicher Einzel-
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kurven. Die Punkte gleichen Preises sind bei
den urspriinglichen Kurven die Punll{’te gleicher Tan-
gentialrichtung; bei den abgeleiteten Kurven sind es
die Punkte, die auf demselben Radiusvektor liegen.

Kombiniren wir nach dieser Regel in Fig. 6 aus
drei Einzelkosten- und Angebotskurven, die wir der
Einfachheit wegen identisch annehmen, und deren jede
durch Oa, bezw. Oa’, dargestellt sei, die Gesammt-
kurven O4 und O4’, so sehen wir, dass die letzteren
viel weniger gekriimmt sind, sich also von ihrer An-
fangstangente, welche mit jener der Einzelkurven
zusammenfillt, viel langsamer entfernen, somit iiber
jeder Abszisse flacher verlaufen; und dies wird umso-
mehr der Fall sein, je grosser die Zahl der kombi-
nirten Einzelkurven ist. Kombiniren wir nach dem-
selben Grundsatze drei identische Einzelniitzlichkeits-
und Nachfragekurven Or und Or’ zu den Gesammt-
kurven ON und ON’ in Fig. 7, so sehen wir, dass
auch hier die Gesammtkurven viel weniger gekriimmt
sind, sich also wieder von ihrer Anfangstangente lang-
samer entfernen, somit hier iiber jeder Abszisse steiler
verlaufen, als die Einzelkurven; und dies umso mehr,
je grosser die Zahl der letzteren ist.

Der bisher behandelte Fall identischer Einzel-
kurven wird kaum jemals vorkommen. Bei der un-
endlichen Mannigfaltigkeit sowol der individuellen An-
lagen, als auch der #usseren, fiir Produktion und Kon-
sumtion massgebenden Verhiltnisse ist eine Ueber-
einstimnung der auf verschicdene Verkidufer oder
Kiufer desselben Artikels beziiglichen Kurven gar



nicht zu erwarten. Seien nun in Fig. 8 Oa, und Oa,,
Oa;; und Oa;, die Kosten- und Angebotskurven zweier
Produzenten desselben Artikels, so folgt die Gesammt-
kostenkurve OA anfinglich der flacheren Kurve Oa,
bis zu jenem Punkte ¢, dessen Tangente der Anfangs-
tangente der Kurve Oa, parallel ist; denn fiir alle
Preise, die niederer sind, als der durch die Richtung
dieser Tangente angegebene Preis, gilt die Kurve

Fig. 8.

a,

0

Oa, allein. Von hier an macht sich der Kinfluss der
zweiten Einzelkurve geltend. Im Punkte ¢ nimmt
daher die Kriimmung der Gesammtkurve OA4 plitz-
lich ab und bleibt auch im weiteren Verlaufe immer
eine geringere, als in den Punkten gleichen Preises
der Einzelkurven. Ebenso folgt die Gesammtangebots-
kurve OA" zuniichst der Kinzelkurve Od) bis zu dem
vertikal iiber ¢ liegenden Punkte 7', dessen Radius-
vektor zugleich der flachste der Kurve Oa; ist. Von
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hier ab muss sich der Einfluss der letzteren Kurve,
u. z. durch einen entsprechenden Zuwachs zu jedem
Radiusvektor der Kurve Oa), geltend machen. Im
Punkte ¢ zeigt die Gesammtkurve OA’ eine Ecke,
indem hier ihre Tangente und ihr Radiusvektor zu-
sammenfallen, wihrend unmittelbar vorher, wo noch
die Einzelkurve Oa; zugleich Gesammtangebotskurve
ist, deren Tangente weit steiler als der Radiusvektor
verlduft. Wihrend also im Punkte ¢ der Gesammt-
kostenkurve OA nur eine Kriimmungsabnahme be-
merkbar ist, trotzdem aber die Tangenten immer steiler
werden, hat die Gesammtangebotskurve ¢ einen Eck-
punkt, ihre Radienvektoren aber werden trotzdem
immer steiler, und der Vertikalabstand der beiden
Kurven nimmt fortwihrend zu.

Ganz analoge Erscheinungen zeigen sich (Fig. 9
a und b) bei der Kombination von zwei verschiedenen
Einzelniitzlichkeits- und Nachfragekurven Oz, und On,,
On), und On; zu einer Gesammtniitzlichkeitskurve ON
und Gesammtnachfragekurve ON’. Der Eckpunkt ¢’
der letzteren Kurve kann sich hier (Fig. 9 b) zu einem
Tiefpunkte gestalten, auf den dann ein zweiter Scheitel-
punkt folgt, was aber nicht hindert, dass auch hier
jeder folgende Radiusvektor flacher gestellt sein muss,
als alle vorhergehenden.

Wir sehen also, dass im allgemeinen jeder weitere
Verkiufer oder Kiufer des betrachteten Artikels auch
einen weiteren Eckpunkt in der Gesammtangebots-,
bezw. in der Gesammtnachfragekurve, herbeifithrt und
iiberdies in der letzteren auch einen weiteren Scheitel-
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punkt, sobald nidmlich der steilste Radiusvektor der
neu hinzutretenden Einzelnachfragekurve die aus den
iibrigen Einzelkurven kombinirte (Gesammtnachfrage-
kurve in einer abfallenden Strecke trifft. Wir bringen
jedoch der Einfachheit wegen in unseren Figuren diese
Eckpunkte und Tiefpunkte nicht jedesmal zur An-
schauung und zeichnen daher auch die Gesammtnach-
fragekurve mit blos Einem Scheitel. Bei Artikeln des

Fig. 9a.

unmittelbaren Konsumes wiirden die durch die Ein-
zelnen hervorgerufenen, zahlreichen Scheitelpunkte
ohnedies nur wenig hervortreten, weil der Bedart des
Einzelnen gegen die Gesammtmenge verschwindet. Bei
Artikeln dagegen, welche, wie z. B. Kohle, nebst der
Verwendung in den Haushaltungen auch noch in aus-
gedehntem Masse als Hilfsstoftfe der Industrie dienen,
wiirde die Gesammtnachfragekurve, welche so ver-
schiedenartige Verwendungen zusammenfasst, wie in



Iig. 9 b, zwei oder vielleicht auch mehr so stark aus-
einandertretende Scheitelpunkte autweisen, dass  die-
selben nicht iibersehen werden diirfen.  Dies gilt auch
von Ausfuhrartikeln, wie Weizen in Amerika oder
Russland, indem die  Gesammtnachfragekurve nebst
dem Begehr der inliindischen Konsumenten auch die
bei entsprechend niedrigem Preise zur Geltung kom-
mende Nachfrage der Exporteure mitenthiilt.

Iig. 9D.

9. Die Einzelmengen und der Gemeinnutzen.

Um nun zu bestimmen, welche Jahresmenge
unseres Artikels die einzelnen Produzenten herstellen
und verkaufen und die einzelnen Konsumenten kaufen
und verbrauchen, geht es nieht an, etwa eine Einzelan-
eebots- mit einer Einzelnachfragekurve zum Schneiden
zu bringen; denn der Einzelne steht auf dem grossen
Markte nicht dem Einzelnen gegeniiber; er findet viel-
mehr unseren Voraussetzungen gemiiss den Preis schon
ausgesprochen.  Sei dieser in Fig. 10 durch OF dar-

Auspitz w. Licben. Untersuch. ub. d. Theorie d. Preises. 3
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gestellt, und sei Oa die Kostenkurve eines einzelnen
Produzenten, so wird dessen Nutzen fiir jede Jahres-
menge durch den Vertikalabstand der Preislinie von
der Kostenkurve bei der betreffenden Abszisse be-
messen. Dieser Abstand wird augenscheinlich bei jener
Menge Og ein Maximum erreichen, bei welcher die
Tangente der Kostenkurve im Punkte » der Preislinie
parallel ist, und da der Produzent natiirlich bemiiht
ist, den grossten, bei dem bestehenden Marktpreise

Iig. 10.

0 : 0 B - q’

erreichbaren Nutzen zu erzielen, muss er eben diese
Menge Og herstellen.  Da die Angebotskurve Oa’
unseres Produzenten von der Preislinie OF in einem
Punkte »* geschnitten wird, der vertikal iiber » liegen
muss, liesse sich die angemessenste Einzelprodukt-
menge (g auch unmittelbar durch diesen Schnitt be-
stimmen. Der Abstand 7 bemisst den grissten, fiir
das betrachtete Individuum bei dem bestehenden Preise
OF erreichbaren Produktionsnutzen. Derselbe Nutzen
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erscheint statt in Geld in Mengen des Artikels A aus-
gedriickt in dem Abstande Og, der sich ergibt, wenn
wir die Tangente an die Kostenkurve im Punkte »
bis zur Abszissenachse verlingern. Wire der Artikel
A, z. B. eine Getreideart, so wiirde »r" die Geldrente,
O¢ aber die Getreiderente des betreffenden Produ-
zenten darstellen.

Ganz ebenso veranlasst das Streben nach Er-
langung des grosstmiglichen Nutzens auch alle anderen
Produzenten des betrachteten Artikels 4 gerade jene
Jahresmengen herzustellen, welche in ihren Einzel-
kostenkurven durch dic Tangentialrichtung OP oder
in ihren Einzelangebotskurven durch deren Schnitt
mit der Preislinic OP angegeben werden. Die Summe
dieser Einzelproduktmengen ergibt nothwendigerweise
dic Abszisse des Schnittpunktes der Gesammtangebots-
kurve mit der Preislinie OF; in diesem Punkte wird
aber die Gesammtangebotskurve auch von der Gesammt-
nachfragekurve getroffen, weil ja eben hierdurch der
Preis OF bestimmt wird. Nun wissen wir, dass die Ab-
szisse des ebenerwihnten Schnittpunktes zugleich jene
Menge bezeichnet, deren Absatz den grissten Gemein-
nutzen herbeifiihrt; wir finden also, dass das Privat-
interesse jedes cinzelnen Produzenten zur Erzeugung
eben jener Einzelmengen und somit auch jener Ge-
sammtmenge dringt, welche auch im allgemeinen
Interesse die vortheilhafteste ist.

In gleicher Weise ergibt sich aus Fig. 11 die Jahres-
konsummenge eines einzelnen Konsumenten, indem

derselbe durch den Wunsch, einen moglichst grossen
3%
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Nutzen der Konsumtion zu erzielen, veranlasst wird,
gerade die Menge Og zu konsumiren, welche dem
Schnittpunkte seiner Nachfragekurve Oz’ mit der Markt-
preislinie OF und daher auch dem grossten Vertikal-
abstande 79" dieser Linie von der Niitzlichkeitskurve
On entspricht.  Auch hier lisst sich darthun, dass das
Privatinteresse jedes einzelnen Konsumenten den Kon-
sum jener Gesammtmenge herbeifiihrt, welche durch

Fig. 11.

den Schnittpunkt der Gesammtangebots- und Gesammt-
nachfragekurve bezeichnet wird und den grissten Ge-

meinnutzen hervorruft.

10. Nicht effektives Angebot und nicht effektive
Nachfrage.

Vergleichen wir nun (Fig. 12) die Einzelkurven

Oa, und Oa,, Oda;, und Oda, zweier Produzenten 7 und
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1T desselben Artikels. Nach dem Obengesagten ist
Produzent /7 der minder geschickte, der unter un-
giinstigeren Verhiiltnissen arbeitende, oder auch der
minder erwerbslustige, mag nun sein geringerer Eifer
durch bessere Vermogensverhiiltnisse oder durch andere
Ursachen begriindet sein.  Man sieht aus der Figur,
dass bei dem Bestande des Preises OF Produzent [/
die grissere Jahresmenge Og,, Produzent // dagegen

Fig. 12.

0~

nur die geringere Menge (g, herstellen wird. Dem-
gemiiss ist auch der Nutzen der Produktion bei dem
einen 7,77, viel grisser als jener 7,7} bei dem andern.
Betrachten wir nun eine ganze Gruppe von Einzel-
angebotskurven, welche sich zu einer Gesammtange-
botskurve vereinigen lassen. Es kionnen dann zu den
eben betrachteten Kurven auch solche wie Oa, hinzu-
treten, deren Abgeleitete wie Oa; mit der Preislinie
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nicht zum Schnitte kommen, weil ihre Anfangstangenten
schon steiler als OP sind. Die steilere Einzclangebots-
kurve Oa;, kann somit auf die Gestalt der Gesammt-
angebotskurve OA’ erst jenseits des Schnittpunktes ¢
mit der Gesammtnachfragekurve ON’ mitbestimmend
einwirken. Das Angebot aller jener Produzenten,
deren Einzelkurven sich so wie Oaj; verhalten, kinnen
wir nicht effektives Angebot nennen. Die be-
treffenden Produzenten sind, solange der gegebene
Marktpreis besteht, nicht in der Lage, irgend eine
Menge des betrachteten Artikels auf den Markt zu
bringen; sie sind genothigt, die Erzeugung dieses einen
Artikels zu unterlassen, ohne iibrigens darum auch
ihren Betrieb, der sich auf dic Herstellung verwandter
Artikel zu erstrecken pflegt, ganz cinstellen zu miissen.
So kann ein Walzwerk, das auf dic Produktion von
Schienen eingerichtet ist, durch einen niedrigen Preis
dahin gedringt werden, statt der Schienen Bleche
herzustellen; nur durch eine Steigerung des Schienen-
preises wiirde das Werk wieder dahin gelangen, sich
an der Schienenproduktion zu betheiligen, sein An-
gebot wiirde also erst dann effektiv werden.

Wir konnen in ganz dhnlicher Weise in Fig. 13
die Einzelniitzlichkeitskurven On, und On, zweier Kon-
sumenten / und 7 darstellen. Konsument [ ist ent-
weder durch seine giinstigeren Vermogensverhéltnisse
oder auch durch seine Neigungen und Gewohnheiten
veranlasst, den gleichen Konsummengen grossere Niitz-
lichkeit beizulegen als Konsument 77; wird der be-
trachtete Artikel nicht direkt konsumirt, sondern weiter
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verarbeitet, so ist der Kiufer 7 derjenige, der unter
giinstigeren Bedingungen arbeitet.  Die Figur zeigt,
dass beim Bestande des Preises OFP Konsument /[
die grissere Menge Og,, Konsument // nur die ge-
ringere Menge Og, kaufen wird. Demgemiiss ist auch
der Nutzen dieses Konsumes bei dem einen 7,7, viel

Fig. 13.

grisser und bei dem anderen 7,7, bedeutend kleiner.
Auch hier konnen wir eine Gruppe von Iinzelnach-
fragekurven aufstellen, von denen einige, wie O,
so flach verlaufen, dass sie die Preislinie OF nicht
schneiden.  Solche Einzelnachfragekurven mnehmen,
wenn wir sie zu den frither betrachteten hinzufiigen,
auf die Gestalt der Nachfragekurve ON’ erst jenseits
des Schnittpunktes ¢ mit der Gesammtangebotskurve
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O4’ Einfluss. Sie stellen die nicht effektive Nach-
frage jener Konsumenten dar, die bei dem bestehen-
den Preise auf den Ankauf des betreffenden Artikels
verzichten, sich also vielleicht mit einem Surrogate
behelfen miissen, dic aber bei einem niedrigeren Preise
mit einer cffektiven Nachfrage auf dem Markte er-
scheinen wiirden.

Wir sehen also, dass unsere Gesammtkurven auch
die fiir dic wirklich umgesetzte Menge nicht in Be-
tracht kommenden Einzelkurven jener Personen, deren
Angebot oder Nachfrage nicht effektiv ist, mitenthalten.
Diese Kurven geben somit auch iiber jene Aenderungen
Aufschluss, welche dadurch bedingt werden, dass eine
Verthcuerung des Artikels dic Zahl seiner cffektiven
Verkédufer vermehrt und zugleich bewirkt, dass die
Nachfrage mancher bisherigen Kiufer nicht effektiv
wird, wihrend umgekehrt eine Verwolfeilung die Zahl
der effektiven Verkiufer vermindert, jene der Kiufer
vermehrt.



Angebot und Nachfrage.

11. Steigen und Fallen des Angebotes oder der
Nachfrage.

Ehe wir daran gchen, die Kurven, welche wir
kennen gelernt haben, niiher zn untersuchen, wird es
zweckmiissig sein, uns mit deren Anwendung durch
Beispicele vertraut zn machen und cinige der allgemein
anerkannten Erfahrungssiitze an ihmen durchzugehen.
Zuniichst wollen wir zeigen, wie das Steigen und Fallen
des Angebotes oder der Nachfrage an diesen Kurven
zur Erscheinung kommt.

Betrachten wir (Fig. 14 a und b) die vier Ge-
sammtkurven ON und ON’, die Niitzlichkeits- und
Nachfragekurve, sowie O4 und OA’, die Kosten- und
Angebotskurve eines bestimmten Artikels A auf einem
bestimmten Markte, so kinnen wir jede Verinderung
von Angebot und Nachfrage verfolgen. Wenn (Fig.
14 a) dic Kurve ON steiler ansteigend und daher
ON’ hiher wird, diese Kurve also, z. B. die punktirte
Form annimmt, so heisst dies: ,die Nachfrage steigt“,
ynimmt zu“, weil dann gleichen Abszissen lingere
Ordinaten entsprechen, also die gleichen Jahreskon-
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summengen des Artikels A mit grisseren Autwands-
betriigen nachgefragt werden. Der Schnittpunkt ¢
riickt nach rechts in den Punkt ¢, der Absatz Oa
nimmt zu, und der Preis OF steigt aut OF,. Dagegen
muss die Kurve (4 und somit auch () A" flacher werden,
z. B. die punktirte Form (Fig. 14 b) annchmen, um
auszudriicken, dass ,das Angebot steigt®, . zunimmt,

Iig. 14 a.

weil dann gleichen Ordinaten grissere Abszissen ent-
sprechen, also gegen gleiche Gelderlise grissere Jahres-
produktmengen unseres Artikels angeboten werden. Es
wird also der Schnittpunkt ¢ wieder nach rechts in
den Punkt ¢, riicken, der Absatz Oa wieder zunehmen,
der Preis OF aber nun auf OF, sinken. Is darf
nicht iibersehen werden, dass hier die graphische Dar-
stellung mit der durch den Sprachgebrauch festge-
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stellten Ausdrucksweise nicht iibereinstimmt, indem die
Angebotskurve niedriger wird, wenn das Angebot steigt.

Eine Abnahme des Angebotes oder der Nachfrage
charakterisirt sich natiirlich in jeweilig genau entgegen-
gesetzter Weise.  Dabei ist aber wol zu beachten,
dass selbstverstiindlich eine Aenderung der Nachfrage

Fig. 14 .

keineswegs dasselbe, wie eine entgegengesetzte Aende-
rung des Angebotes ist; denn wenn die Nachfrage
z. B. zunimmt, steigt zwar der Preis, ebenso wie bei
sinkendem Angebote, der Absatz aber und somit die
Produktion werden grisser, wiithrend sie bei fallendem
Angebote zuriickgegangen wiiren; die analoge Ver-
schiedenheit ist zwischen fallender Nachfrage und
steigendem Angebote wahrnehmbar,
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Wir sehen weiter, dass der Preis um so stabiler
sein wird, je kleiner der Winkel ist, unter dem die
Angebots- und die Nachfragekurve sich schneiden,
wihrend schon eine geringe Aenderung ciner der
beiden Kurven cine umso wesentlichere Preisiinderung
hervorruft, je grosser der Winkel ist, unter dem sic
sich treffen.

Der Geldumsatz endlich, welcher durch die Linge
ac ausgedriickt ist, erleidet bei jeder Aenderung der
Nachfrage die gleiche Aenderung, wic der Absatz,
und zwar in verstiirktem Masse, weil ja in diesem
Falle auch der Preis sich im selben Sinne iindert.
Anders ist es bei Aenderungen des Angebotes; Ab-
satz und Preis verdindern sich hier im entgegenge-
setzten Sinne, und je nachdem daher das Mass dieser
Acnderung bei Ersterem oder bei Letzterem iiberwiegt,
wird der Umsatz sich im selben oder umgekehrten
Sinne, wie der Absatz, #ndern. In unserer graphi-
schen Darstellung tritt dies deutlich hervor, je nach-
dem die Kurve ON’ bei ihrem Zusammentreffen mit
der Kurve 04’, wie in Fig. 14, abstcigend oder, wie
in Fig. 15, ansteigend verlduft. Mit steigendem An-
gebote wird der Umsatz im ecrsteren Falle kleiner,
im anderen aber grisser, obwol der Absatz beidemal
zunimmt. Wir konnen daher, wenn wir bei den ver-
schiedenen Artikeln beobachten, in welchem Sinne und
in welcher relativen Stirke durch Aenderungen des
Angebotes der Absatz einerseits und der Umsatz ander-
seits beeinflusst werden, schliessen, in welchem Theile
der Gesammtnachfragekurve der Schnittpunkt ¢ liegt,
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und wie diese Kurve daselbst verliuft. In dieser
Hinsicht lassen sich jene Artikel, von denen wir, wie
frither (8) erwiilnt, annehmen kinnen, dass die Ge-
sammtnachfragekurve nur Iinen Scheitel aufweist, in
drei Gruppen eintheilen. Bei der ersten Gruppe
liegt der Schnittpunkt ¢ in dem entschieden ansteigen-
den, wenig gekriimmten, etwa bis zum Punkte 7

Tig. 15.

(Fig. 14 und 15) reichenden Anfangsstiicke der Kurve
ON’; mit steigendem Angebote nimmt hier der Ab-
satz verhiiltnissmiissig stark zu, wiihrend der Preis
nur wenig sinkt, so dass der Umsatz nahezu dem
Absatze proportional steigt. Bei den Artikeln der
zweiten Gruppe liegt der Schuittpunkt ¢ in dem
stiirker gekriimmten Scheitelstiicke LA7; ein Steigen
des Angebotes wird hier den Absatz weniger ver-
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mehren, den Preis aber stirker driicken. Der Um-
satz nimmt bis zum Scheitelpunkte zwar noch zu,
aber bei weitem nicht mehr dem Absatze proportional,
und jenseits des Scheitelpunktes nimmt er schon ab.
Ist der Scheitel flach, so werden die Aenderungen
des Umsatzes innerhalb der Scheitelstrecke keine be-
deutenden sein, weil zwar der Spielraum fiir Aende-
rungen des Absatzes ein weiter ist, diese aber durch
die entgegengesetzten Aenderungen des Preises nahe-
zu kompensirt werden. Bei Artikeln der dritten
Gruppe endlich liegt der Schnittpunkt ¢ in dem
entschieden abfallenden, wieder weniger gekriimmten
Endstiicke der Kurve ON’, so dass bei steigendem
Angebote der Absatz nur mehr wenig zunimmt, der
Preis aber rasch sinkt, daher der Umsatz hier ent-
schieden und dem Preise nahezu proportional abnimmt;
dies umso mehr, je steiler die Kurve ON’ abfillt.

12. Einreihung verschiedener Artikel in drei
Gruppen.

Beginnen wir mit der zuletzt erwihnten Gruppe
von Artikeln, u. z. zunichst mit solchen, welche den
Schnittpunkt ¢ (Fig. 14) in geringer Horizontalent-
fernung von dem Durchgange der Nachfragekurve
durch die Abszissenachse haben. Die wirkliche Ab-
satzmenge ist dann nicht viel geringer als jene Maxi-
malmenge, welche konsumirt werden wiirde, wemn
der Artikel, so wie Luft und Wasser, unentgeltlich zu
haben wire. Ob dies bei einem bestimmten Artikel der
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Fall ist, kann man darnach beurtheilen, ob Reiche
und Arme ungefihr gleiche Einzelmengen konsumiren.
Bei Artikeln, die unentgeltlich zu haben sind, ver-
schwindet ndmlich der Unterschied von Reich und
Arm; denn abgesehen von individuellen Verschieden-
heiten, die mit den Vermogensverhéltnissen nichts zu
thun haben, wird der reichste Mann nicht mehr Luft und
Trinkwasser konsumiren als der Bettler. Ist also bei
einem Artikel der Konsum des Reichen und des Armen
nicht sehr verschieden, dann kann man mit Sicherheit
annehmen, dass eine weitere Verwolfeilung und selbst
der Preis Null den Absatz nicht erheblich steigern
wiirde. Der Schnittpunkt ¢ liegt also dann dem Ende
der Nachfragekurve nahe, und der Artikel gehort
zweifellos in die dritte Gruppe.

Es diirfte kaum einen Artikel geben, bei welchem
das aufgestellte Kriterium so vollkommen zutrifft, als
beim Speisesalz; dasselbe gehort also an die Spitze
der dritten Gruppe, vorausgesetzt dass es als selb-
stindiger, von Vieh- und Fabriksalz scharf getrennter
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